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1%-0S KAMPANY o
SEGEDLET CIVIL SZERVEZETEK SZAMARA

B Az 1%-0s kampany csak egy modja egy szervezet forrasteremtési
tevékenységének.

B Miel6tt belekezdiink egy 1%-o0s kampanyba, érdemes megnézni a szervezet
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kampanyt — ez segiteni fog a tervezésben és a megvalositasban is.

B A kampany tervezése elott hasznos lehet megnézni az el6z6 évek gyakorlatat, a
szervezet korabbi kampanyait, akar mas hasonld méretli szervezet j6 gyakorlatait,
sikeres kampanyat.

Miel6tt elkezdjiik a kampany tervezését, érdemes FELMERNI A SZERVEZET KAPACITASAT,
e hogy redlisan tudjunk tervezni.

< Mekkora pénziigyi forrast szeretnénk a kampanyra forditani?

2 Mekkora humaneroforrast tudunk raforditani a kampany tervezésére és
megvaldsitasara?

< Hany embert ér el a szervezet altalaban?

2 Milyen létez6 kommunikacids csatornai és feliiletei vannak a szervezetnek, és ezek
hogyan hasznalhatdak a kampany soran?

2 Mindezek alapjan, redlisan hany embert és hany j tamogatot tudunk elérni a
kampany soran?

Segité kérdések a KAMPANY TERVEZESEHEZ

e Mekkora 6sszegre szamitunk a felajanlasokbdl?

e Mennyi emberhez szeretnénk elérni?

» Kikhez szeretnék elérni — célcsoportok meghatarozasa, mely legjobb esetben egy
stakeholder térkép alapjan torténik

» Milyen lizenettel vagy lizenetekkel szeretnénk kommunikalni?

* Milyen tartalmakat készitsiink el, amelyek kapcsolédnak a kampanyhoz?

* Hogyan és milyen eszkézokkel szeretnénk kommunikalni?

» Kit vonunk be a kampany tervezésébe (kiils6 szakértd, szakmai csapat, 6nkéntesek,
képviseleti vezetdk)?

e Kit vonunk be a kampany megvalositasaba?
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Milyen legyen az 1%-os kampany UZENETE?

Igazodjon a szervezet értékeihez, misszidjahoz

Tiszta, vilagos, konnyen értheto

Révid, gyorsan kozvetithetd

Igazodjon a célcsoporthoz, kommunikacios eszkdzhéz

Legyen egyedi és beazonosithatd

Legyen vilagos, hogy az adott kampany az 1%-hoz kotodik

Tegye vilagossa, hogy mit kell tennie a felajanldnak — technikai segitség a
felajanlonak

Hogyan, milyen ESZKOZOKKEL érjiik el a célcsoportjainkat?
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Személyes jelenlét, személyes talalkozasok
K6z0sségi események, rendezvények
Sajat online felliletek és eszk6zok

Social media fellileteken val6 hirdetések
Offline marketing eszk6z6k
Sajtomegjelenések

Milyen INTENZITASSAL és UTEMEZESSEL szeretnénk folytatni a kampanyt?
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Mely eszkozokre, feliiletekre fokuszalunk?

Milyen rendszerességgel kommunikaljunk, jelenitsiink meg tartalmakat?

Mikor melyik eszkozokre helyezziink nagyobb hangsulyt?

Milyen idobeosztasa van a kampanynak? (Segitség lehet egy Gantt-tablazat vagy mas
projektmenedzsment eszkoz készitése.)

Havi vagy heti bontasban mindez mennyi kapacitast igényel a szervezet részérdl?

Mi torténik a KAMPANY UTAN?
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Milyen iizenetekkel kommunikalunk a kampanyt kdvetéen?

Hogyan kdszonjiik meg az 1%-os felajanlasokat?

Hogyan osztjuk meg a felajanlasokkal kapcsolatos informaciokat?

Milyen formaban vonjuk le a tapasztalatokat a kampanyrdl, és ezt hogyan osztjuk meg a
szervezetiinkon beliil?

Hogyan tudjuk rogziteni azokat a tanulsagokat, amelyek segithetnek a jovo évi kampany
el6készitésében és megvaldsitasaban?
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